
Эффективный интернет-маркетинг

Рекомендации к аудиту коммерческих
(поведенческих) факторов для сайта

https://journal.pognali.ru/

В результате данного аудита проанализированы: шапка и подвал сайта Блога,
главная страница, страница листинга статей, статья.

Для сравнения взяты похожие сайты конкурентов, которые имеют стабильный
рост видимости и трафика в поисковых системах:

https://travel.yandex.ru/journal/
https://blog.ostrovok.ru/
https://bolshayastrana.com/blog
https://tripex.ru/
https://travel.mts.ru/media?from=hdr
https://experience.tripster.ru/journal/

____________________

Коммерческие факторы отвечают за удобство использования и повышение
доверия к сайту со стороны пользователей / клиентов. Улучшаются такие
факторы, путем добавления/изменения элементов / блоков на посадочные
страницы в зависимости от типа страниц.

Таким образом также улучшаются важнейшие факторы при ранжировании
сайта поисковыми системами:

- качество, наполняемость страниц важным контентом (тех или иных
элементов) для пользователей и роботов поисковых систем;

- релевантность страниц, охватываются дополнительные ключи (LSI-слова).

Поэтому в документе все пункты по добавлению дополнительных блоков /
элементов подразумевают под собой улучшение важнейших факторов, указанных
выше и положительное влияние на продвижение в поисковых системах Яндекс и
Google, а также для удобства пользователей сайта (чтобы не писать в каждом пункте
об этом и не удлинять документ).

На скринах-примерах для сайта https://journal.pognali.ru/ используются
схематические обозначения и размеры шрифтов для наглядности и все доработки
выполнять с учетом дизайна сайта.

https://fireseo.ru/
https://journal.pognali.ru/
https://travel.yandex.ru/journal/
https://blog.ostrovok.ru/
https://bolshayastrana.com/blog
https://tripex.ru/
https://travel.mts.ru/media?from=hdr
https://experience.tripster.ru/journal/
https://journal.pognali.ru/
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1. Превью статей для Главной

Для главной страницы https://journal.pognali.ru/ рекомендуем увеличить количество
статей, по возможности также как и сейчас выводить из разных рубрик. Это позволит
показать больше категорий и типов материалов, а также улучшит внутреннюю
перелинковку.

Оптимальное количество для главной страницы - 20-30 превью статей.

Примеры

https://travel.mts.ru/media?from=hdr (можно выводить блоками превью статей из каждой
рубрики)

и т.д.

https://fireseo.ru/
https://journal.pognali.ru/
https://travel.mts.ru/media?from=hdr
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https://blog.ostrovok.ru/ (или такой вариант как сейчас на главной Блога)

и т.д.

Также можно увидеть такой алгоритм вывода статей на сайтах:

https://travel.yandex.ru/journal/
https://experience.tripster.ru/journal/
https://tripex.ru/

2. Рекомендации для категории

Пока на сайте мало статей и возможно не все элементы видны, но желательно, чтобы
на страницах категорий/рубрик, например, https://journal.pognali.ru/category/impressions/
было:

- 15-21 превью статей;
- пагинация (также можно дополнить кнопкой подгрузки статей “Показать ещё”).

Примеры

https://travel.yandex.ru/journal/category/ideas/

https://fireseo.ru/
https://blog.ostrovok.ru/
https://travel.yandex.ru/journal/
https://experience.tripster.ru/journal/
https://tripex.ru/
https://journal.pognali.ru/category/impressions/
https://travel.yandex.ru/journal/category/ideas/
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https://blog.ostrovok.ru/categories/kuda-poehat/

https://bolshayastrana.com/blog

3. Превью статьи на листинге

Для превью статьи на листинге рекомендуем добавить элементы:

- дата публикации;
- количество просмотров;
- название рубрики

на главной есть

в категориях, например, https://journal.pognali.ru/category/impressions/ - нет,
необходимо также отобразить.

https://fireseo.ru/
https://blog.ostrovok.ru/categories/kuda-poehat/
https://bolshayastrana.com/blog
https://journal.pognali.ru/category/impressions/
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Формат и порядок как отображать справа или слева на усмотрение дизайнера/
программиста / клиента.

Например, можно разместить дату и кол-во просмотров под заголовком.

Примеры

https://blog.ostrovok.ru/categories/kuda-poehat/ https://travel.mts.ru/media/news

https://fireseo.ru/
https://blog.ostrovok.ru/categories/kuda-poehat/
https://travel.mts.ru/media/news
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https://tripex.ru/category/stati/egipet/

4. Содержание для статей

Очень важно для статей отображать кликабельное содержание. Обычно формируется
якорными ссылками из заголовков <h2>, <h3>, при нажатии на которые происходит
прокрутка к разделу статьи.

Можно размещать после вступления, например https://journal.pognali.ru/otdyh-na-baykale-letom/

https://fireseo.ru/
https://tripex.ru/category/stati/egipet/
https://journal.pognali.ru/places/otdyh-na-bajkale-gde-ostanovitsya-letom-i-chto-posmotret/
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А под содержанием, например, можно поставить фото или баннер (другую
интеграцию), чтобы отделить его от первого раздела - но не обязательно.

Примеры

https://blog.ostrovok.ru/12-letnix-festivalej-i-prazdnikov-v-rossii/

https://fireseo.ru/
https://blog.ostrovok.ru/12-letnix-festivalej-i-prazdnikov-v-rossii/
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https://bolshayastrana.com/blog/dostoprimechatelnosti-priehlbrusya-320 (также можно
сделать возможность свернуть блок с содержанием)

https://tripex.ru/osnovnye-dostoprimechatelnosti-egipta/

5. Другие рекомендации для статей

Также в статьях рекомендуем:

- увеличить кол-во статей в блоке Материалы по теме до 6, сейчас 3.

https://fireseo.ru/
https://bolshayastrana.com/blog/dostoprimechatelnosti-priehlbrusya-320
https://tripex.ru/osnovnye-dostoprimechatelnosti-egipta/
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- отобразить кол-во просмотров (аналогично как указан элемент в п.3);

Формат и порядок как отображать справа или слева на усмотрение дизайнера/
программиста / клиента - главное в начале статьи.

А иконки поделиться в соц.сетях поднять выше напротив тегов

6. Перенаправление информационного трафика

Одна из задач, которые должен решать Блог для сайта Погнали является
“перенаправление” информационного трафика на основной сервис.

Для этого рекомендуем в текстах использовать различного рода интеграции, чем
больше, тем лучше и в то же время, чтобы не сильно агрессивно. Примерно на каждые
4-6 тыс. знаков без пробелов - 1 интеграция.

Виды интеграций, которые можно использовать в статьях, на главной
странице, на страницах категорий:

1. Баннеры с ссылкой на сервис. Пример

- перенести дату и автора вверх статьи, например, 
https://journal.pognali.ru/otdyh-na-baykale-letom/

https://fireseo.ru/
https://journal.pognali.ru/places/otdyh-na-bajkale-gde-ostanovitsya-letom-i-chto-posmotret/
https://journal.pognali.ru/places/otdyh-na-bajkale-gde-ostanovitsya-letom-i-chto-posmotret/
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а также для вовлечения пользователей (уже используется на главной, но можно
также использовать в статьях и рубриках):

2. Формы подписки, например,
https://blog.ostrovok.ru/12-letnix-festivalej-i-prazdnikov-v-rossii/

3. Карусели карточек - такие интеграции можно использовать чаще чем 4-6 тыс.
знаков без пробелов, по логике текста статьи.

В статьях о туризме и путешествиях анализируемые сайты используют
карусели с карточками туров, отелей, экскурсий и т.п..

Для Блога Погнали в статьях о достопримечательностях / направлениях можно
показывать таким же образом “Маршруты” по городам https://pognali.ru/routes и
“Предложения по направлениям” https://pognali.ru/proposals .

https://fireseo.ru/
https://blog.ostrovok.ru/12-letnix-festivalej-i-prazdnikov-v-rossii/
https://pognali.ru/routes
https://pognali.ru/proposals
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Примеры

https://bolshayastrana.com/blog/dostoprimechatelnosti-priehlbrusya-320

https://experience.tripster.ru/articles/razvod-mostov-v-sankt-peterburge/ (можно и так
без карусели)

https://tripex.ru/osnovnye-dostoprimechatelnosti-egipta/ (как вариант)

https://fireseo.ru/
https://bolshayastrana.com/blog/dostoprimechatelnosti-priehlbrusya-320
https://experience.tripster.ru/articles/razvod-mostov-v-sankt-peterburge/
https://tripex.ru/osnovnye-dostoprimechatelnosti-egipta/

